Think!



Think! (a lot) Mercadotecnia es un despacho
especializado en investigacion de mercados donde
durante 10 afos nos hemos dedicado a proveer de
informacién estratégica a clientes tanto del sector
privado como del publico.

El primer estudio de mercado entregado bajo la marca
de Think! (a lot) Mercadotecnia fue entregado el 15 de
Junio del 2006. Este afio se cumple la primera de
muchas décadas que Think! quiere acompafar a sus
clientes en la generacion, entendimiento y aplicacion
de informacion estratégica.

En el 2016 y para los afios que vengan para Think!,
nuestro compromiso seguira siendo el mismo que
estos 10 afios: objetividad, honestidad, ética y
veracidad de nuestra informacion. Nuestro objetivo
sera seguir creciendo a su lado, creando relaciones
de largo plazo y con beneficios para todos.



Presentacion del Estudio




¢ Por qué un estudio post electoral?

Después de una eleccion, hay poca o nula informacion sobre quién votd y
por qué voto. Asi como tampoco se analiza a aquellos que no votaron y sus
motivos.

La construccion de un buen gobierno y llamado al voto, debe estar basada
en el conocimiento de sus votantes asi como de sus no votantes. Asi como
también una continuidad sobre la participacion electoral y sus aristas
sociales que esto determine.

La elaboracion de la comunicacion estratégica del llamado al voto tiene que
incluir un conocimiento general y especifico de los perfiles de votantes. Y
ese conocimiento tiene que estar basado en precisamente en el analisis de
las razones y motivos que arrojan la intencion del voto.

Este estudio analiza precisamente estas variables con el objetivo de aportar
informacion para la mejor construccion de discurso y gobierno con base en
el conocimiento del votante.



Objetivos del Estudio




Objetivo
Prm(:lpal

Entender las principales razones vy
motivos por los cuales el elector votd o
no votd el pasado 5 de Junio en los
principales municipios de Sinaloa. Y con
esto crear estrategias de comunicacion
y accion politica direccionadas segun la
demografia del votante.

ObJetlvos
Especificos

|dentificar las principales razones y/o motivos de no
voto el dia de la eleccion.

|dentificar estas mismas razones segmentadas por
género, edad y ubicacion geografica.



Resumen Metodologico




El estudio cuenta con elementos metodologicos clave

» Ellevantamiento se dio 9 de Septiembre de 2017.

» Se levantaron 3,761 encuestas en los cuatro principales municipios del estado — Culiacan,
Mazatlan, Ahome y Guasave. Logrando con esto un nivel de confianza del 95% y un margen de
error no mayor al £2.34% en el promedio.

« Se validé aquél que dijo haber votado, por medio de un elemento clave: credencial de elector
marcada.

» Asi mismo, se buscd un no votante por cada votante validado. Balanceando asi la muestra de
investigacion de acuerdo a la participacion ciudadana en las elecciones del 5 de Junio.

» La muestra cumplié con cuotas demograficas (edades y género) asi como también con cuotas
politicas (voto por gobernador y presidente municipal)

» Con lo anterior se logré y validd una demografia de votante y de no votante de acuerdo a lo que
arrojaron los resultados electorales del 5 de Junio del 2016.



Demografia del Estudio




Género
Masculino
Femenino

Rango de Edad
18 a 24 afios
25 a 34 afos
35 a 44 Aios
45 a 54 Anos
55 a 64 Aios
65 Afios 0 mas

Educacion
Ninguna

Primaria
Secundaria
Preparatoria
Profesional o mas

Ocupacion
Estudiante

Empleado (Privado o Gobierno)

Auto-empleado
Profesionista
Empresario
Ama de Casa
Desempleado
Pensionado

No declara

Hijos
Si
No

Internet
Si
No

Redes Sociales
Si
No

Transporte

Auto

Transporte Publico
Otro

Culiacan
50%
50%

Culiacan
17%
21%
19%
18%
14%
11%

Culiacan
3%
17%
20%
30%
30%

Culiacan
13%
22%
15%
12%

2%
24%
4%
4%
4%

Culiacan
76%
24%

Culiacan
66%
34%

Culiacan
55%
45%

Culiacan
53%
43%

4%

Mazatlan
47%
53%

Mazatlan
9%
21%
24%
21%
14%
11%

Mazatlan
3%
20%
26%
30%
21%

Mazatlan
5%
23%
17%
7%
2%
30%
2%
8%
5%

Mazatlan
87%
13%

Mazatlan
69%
31%

Mazatlan
59%
41%

Mazatlan
45%
45%
10%

Ahome
48%
52%

Ahome
10%
23%
24%
16%
13%
15%

Ahome
3%
22%
32%
24%
19%

Ahome
4%
16%
20%
10%
6%
29%
8%
6%
1%

Ahome
83%
17%

Ahome
63%
37%

Ahome
66%
34%

Ahome
40%
55%

5%

Guasave
47%
53%

Guasave
14%
24%
17%
18%
11%
15%

Guasave
4%
21%
23%
26%
26%

Guasave
8%
25%
22%
4%
3%
24%
5%
5%
5%

Guasave
76%
24%

Guasave
42%
58%

Guasave
47%
53%

Guasave
36%
50%
13%

Promedio
49%
51%

Promedio
14%
22%
21%
18%
13%
12%

Promedio
3%
19%
24%
28%
25%

Promedio
9%
22%
18%
9%
2%
27%
5%

5%

4%

Promedio
79%
21%

Promedio
58%
42%

Promedio
51%
49%

Promedio
46%
47%

7%
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Cuestionario Tipo




Parte 1 de 4

ESTATAL
DEMOGRAFIA DEL VOTANTE Seccion:
. Genero 1) Masculing 2iFemening ||
Il.  Edadexacta
Ill. Escolaridad 1)Minguna 2)Primariz 3Secundaria 4)Preparstora S5)Profesional o mayor ||
V.  Ocupacion 1) Estudiante 2jEmpleado (Privado o Gobierna) 3} Auto-empleado 4 Profesionista  S5)Empresaric  6)Amade Casa
7iDesempleado  8) Permsionado 9) Mo dedars ||
V. ¢iTiene hijos? 1)5i 2) Mo ||
Wl. iCuentzconaccesozintemet? 1)5i 2} No ||
VIl.  iCuentacon redes sociales? 1)5i 2) Mo ||
VIll.  Qué medio detransporte acostumbra utilizar? 1) Auto 2} Transporte publico 3. Otro ||
I IDENTIFICACION PARTIDISTA
1. iCon cuil de lossiguientes partidos politicos se identifica? ||
ABLA DE PARTIDOS
1. PAN 2. PRI 3. PRD 4. PT 5. Partido Werde 6. Movimiento Ciudadano
7. Muewva Alisnzs 8. Maorena 5. Independiente 10. Encuentro Socal 11. PAS 12. Minguno 13, M5 /NC
2. i{Voto usteden las pasadas elecciones del 5 de Junia? 1.5 [Pasar3) 2.Mo [Pasar P. 2 y FINALIZAR) ||
I1. NO VOTANTES
2. Seleccionelos 3 principales motivas por los cusles usted cree que |2 gemte no votd: (Ordenedel 1 2l 3) [ I .
1. Trabajo 2. Flojera 3.Miedo 4. Amenaza E.Hartazgo
6. No cree en la politica 7.Mo sirve votar 8.5on los mismas 9.Mo hubo por quién votar
. VOTANTES
3. iPorcusl de los siguientes candidatos para GOBERMADOR voto? ||
1. Martin Heredia [PAN) 2. Quirino Ordaz (PRI-PVEM-NA) 3. Francisco Frizs Castro (Independients)
4. Héctor Melesio Cuan [PAS-MC) 5. Mariano Gomez (PRD) &. Jesus Estrada Ferreira [Morzna)
7. Leobardo Alcdntara Martinez [PT) £. Gpe, Ramona Rocha Cormles (Encuentro Sodal)
4. iCusndo decidio por quién votar? ||
1. Hzce dos meseso mas 2. Hace un mes 3. Hace quince dias 4. Eldizde laselecciones [pase a4.1)
4.1 Tama su decisian: 1. Antesde llagar 2 la casillz 2.Enlacasilla ||
5. Zeleccionelos 3 principales motivos porlos que usted cree que |2 mayoria de la gente votd por este candidato: [ P

1. Por su partido 2. Porsu experienda 3.Por sus propuestas 4 Por un cambio de gobiema
5. Porsu publicidad 6.Porgue es honesto 7.Porgue es conocido 8.Porgue estrabajador

9. Porgque escercano s la gente 10.Porque es lider 11.Por decepcion 12 .Porque eselmenas peor
1

12



Parte2 de 4

5. iPorqué motivo votd usted por este candidato?

7. &Qué tanto influyden su votd:

7.1 El candidato 1. Muchao 2.Poco 3. Madz |1
7.2 El partido 1. Mucha 2.Poco 3. Nada ||
7.3 La publicidad 1. Muchao 2.Poco 3. Mads ||
7.4 Regzlosde campania 1. Muchao 2.Poco 3. Madz |1
7.5 Losdebstes 1. Muchao 2.Poco 3. Madz |1
7.6 Sus propuestas 1. Muchao 2.Poco 3. Madz |1
7.7 Comentarios y recomendaciones 1. Mucha 2.Poco 3. Nada ||
7.8 Medios de comunicadon 1. Muchao 2.Poco 3. Madz |1
7.9 PRedesZociales 1. Muchao 2.Poco 3. Madz |1
5. iTuvozlgln contacto directoen slgun eventoo en la calle con el Candidato porel que ustedvota? 1.5 (pasoB8.1) 2. Mo |1
5.1 iEste evento ayudd 2 que usted votars por este Candidato? 1.5 2.Mo |1

3  Seleccionedelassiguientes opciones, los tres principales medios de comunicadon que influyeran pars deddir el candidato que vota: | [
1. Television 2. Radio 3.Espectaculares 4 Periadicos E. RedeszSocizles
6. Internet 7.Folletos/volantes 8.Crucers 9. Comentarios de otras personas

10 Seleccionss los TRES principales problemas que debers stender coma GOBERMADOR: 11

1. Corrupcion 2. Seguridad Plblica 3.0bras Pablicas 4 Economiza 5. Violenda
6. Deporte 7. Mujery Familia 8. Educacian 8. 5alud 10.Apoyoa Agricuttura
11. Empleos 12. Apovyos Socizles 13.Confianza &n autoridades

COMNTROL INTERNO: Seleccione &l municipio de levantamiento:

1. Culiacén 2. Ahome 3. Guasave 4. MazatlZn
11 iPorcuélde lossiguisntes candidatos para PRESIDENTE MUMNICIPAL voto? |1
1. Robespierre Lizarrasa (MC—P AS) 2. ImeldaCastro Castro (PR D 3. Jesus AntonioValdés Palazuslos [ PRI-MA)
4. Martha Alicia Camacho Losiza [P T) E. José Eduardo Ruiz Chimal[ P WV E M) &. Guillermao Prieto Guerra [P AN)
7. Ricardo Arnulfo Mendoza Sauceda [Morena) 2.Mariz Aurora MercadoLugue [Encuentro Sodal)




Parte 3de 4

11 :Por cual de los siguiemtes candidatos para PRESIDENTE M UNICI PAL voto? I

1. Miguel Angel Camacho [PAN] 2. Alvaro Ruslas (PRI 3. Luis Felipe villegas [Independients|
4. Leoba Patricia Lopez Ruiz [PAS-MC) 5. Carlos Jesis Armenta Perea (PRO) £. Lucio Amtonio Tarin Espincza [Morena)
7. Mario Hilario Flores Leyva (PT) E. Francisoo Lagarda Werduzop[Encuentro Social) 5. Rubgen Benjamin FElx Hays [Nueva Alianz)

10. Tomas Elizalde Dias [verde)

11. i Por cual de los siguientes candidatos para PRESIDENTE MUNICIPAL voto? ]I

1. Pantaleon Perez (Indzpendisnts) 2. Francizop Wentura [Independisnts) 3. Eleng Flores Gamez (Independients)

4. Angel Rosario uarer Cervantss (MO — PAS) =. Melsyin Adriana Garoia Zavala [PVEW] &. Flora Isela mMirands Leal [FT|

7. Diana Armenta Armnenta (PRI E. Jose Luis Leyson Diaz|PAN]| 0. Katia Contreras Aguilar |Encusntro Social)
10. Manuel Serna Aharsz [PRD)

11. i Por cudl de los siguientes candidatos para PRESIDENTE MUNICIPAL voto? ]I

1. Aaron Flores Estrada | Independients | 2. Francisoo Javier Cervantes Lopez [Independients) | 3. Guadalups Elizabeth Rios Pena (Encuentro Social)
4. Gigya camacho Castro (MC—P A 5] 5. Eduardo Martinez Lopez | P E M) &. Fernando Puchets sanchez ([PRI-MNA]

7. Salvador Reynosa Garpon [Pan| E. Alma Angelica Barram Gomez |Independisnts| &. Luis Guillermo Benitez Torres [Morena)

10. 5andra Emma Cuevas B3ySmea (FRD|

12 :Cuando decidio por quién votar? I
1. Hace dos meses 0 mas 2. Hace wn mes 3. Hace quince dias 4. El dia de las eleccionss [pase 3 12.1)
12.1 Tomd su decision; 1. Antes de llegar 3 |3 cazilla 2. Enla casilla ||

13 selecciones los 3 principales motivos por los que usted creeque la mayoria de la gente voto por este candidato:

1. Por su partido 2. Por su experiencia 3.POr SUs propusstas 4. Por un cambio de gobierno
5. Por su publicidad & Porgue &= honesto 7.POrgue &= conocido E.Porgue =< trabajador
. Porgue == osrcano @ ls gents 10. Porgue s lider 11.For decepcion 12.Porgue = =l menos peor

14 iPor gqué motivo voto usted por este candidato?

15 iQuetanto influyo ensu voto:

151 El candidato 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||
15.2 El partido 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||
15.3 La publicidad 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||
15.4 Rezalos de campania 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||
15.5 Los debates 1. Mucho 2.PoCo 3. Mada ||
15.5 5us propusstas 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||
15.7 Comentarios y recomendacionss 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||
15.5 Medios de comunicacion 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||
15.0 Redes Sociales 1. Mucho 2.Pooo 3. Mada ||




Parte 4 de 4

15

17

1E.

20.

21.

g

i Tuvo algin contacto directo con el Candidato por el gue votd en algun evento o en la calle? 1. 5i{paso15.1) 2. No ||
16.1 iEste evento aywdo 3 gue usted votara por este Candidato? 1. 50 2. Mo ||
seleccione de las siguientes opdones, los tres principales medios de comunicacion gue influyeron para decidir el candidato que voto: | N
1. Television 2. Fadio 3.Espectaculares 4. periodicos
5. Redes Socigles E.Imternet 7.Folletosvolantes B {rucerce

9. Comentarios de otras personas

Selecciones los TRES principales problemas que deberd atender como FRESIDENTE MUNICIPAL:
1. Baswra y limpisza en la ciudad 2. Pargues v jardines 3. Favimentacion 4. Alumbrado
5. Becas estudiantiles &.Drenaje vy agua potable 7.Policia Municipal E.Deportes
o, Mujer v Tamilia )
i Usted aprueba o desaprusha =l trabajo de Mario Lopez WValdéz como Gobernador de Sinaloa? ||
1. Aprueha 2. Dezaprushs 3. M&SMC
i Usted aprusba o desaprusba el trabajo de su actual Presidente Municipal? ||
1.  aprushs 2. Desaprusha 3. N&/HNC
i 5& emtero de actos violentos o amenazas durants el diz de las elecciones el pazado 5 de Junio? 1. 50 2. No ||

DATOS DEL ENTREVISTADD
Mombre:

Direccion:

Color de caza:

Telefonoyf celular:

CAPTURAR HORADE FINALIZACION DE LA ENCUESTA:
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Analisis General Post Electoral

(Respuestas Estatales)




Casi el 60% de los no votantes, no acudieron a las urnas por un tema de desmotivacion en
la politica. Sin embargo, las dos principales razones son Trabajo y Flojera.

Grafica 2: ; Voto6 usted el pasado 5 de Junio?

Grafica 3: ; Seleccione los 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no voté:

No cree en la politica ‘ | 18.4%
No sirve votar \ | 14.4%
m No )
. Trabajo 12.2%
Y _ o
Son los mismos ‘ | 10.7% Desmotivacion en
Hartazgo ‘ | 9.6% la Politica
vieso [N o.%
No hubo por quién votar |:| 6.0%
Base: 3,761 Entrevistas
Amenaza - 4.2%
Otra: - 4.1%
Base: 3,761 Entrevistas
Grafica 3: ¢ Seleccione los 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no votd (3 menciones)
M lera mencién 2nda mencidn 3era mencion
X
L
NI X
S X & B
00 NN 2
— xX Q X
% & 3 X
— X S T X S
- ~ X X X © =y XN X XXX R
6 N © - o m n © M 5 v 9 N S ©
~ « E s < ppe T g~ - WS
Nocreeenla No sirve votar Flojera Trabajo Son los mismos Hartazgo Miedo No hubo por Amenaza Otra:
politica quién votar

Base: 3,761 Entrevistas
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¢ Quién voto? Asi la demografia del votante: Participacion de los jovenes, estudiantes o sin

educacion, la mas baja

Grafica 2:.1  Vot6 usted el pasado 5 de Junio?

S tacion: Gé
egmentacion: Género = No

mSi

Masculino Femenino

Base: 3,761 Entrevistas

de todos los demograficos estudiados.

Grafica 2.2:  Votd usted el pasado 5 de Junio? Segmentacién: Edad

mSi m No

18 a24 afios 25a34afios 35a44Afos 45a54Afos 55a64Afios 65 Afios 0 mas

Base: 3,761 Entrevistas

Gréfica 2:.3 ¢ Vot6 usted el pasado 5 de Junio?

Segmentacion: Hijos

mSi mNo

46.6% 60.9%
Si No

Base: 3,761 Entrevistas

Grafica 2.4 ;Voto usted el pasado 5 de Junio? Segmentacion: Educacion

Grafica 2:.5  Votd usted el pasado 5 de Junio?
Segmentacion: Acceso a Internet

mSi mNo

54.8%

Grafica 2:.6 ¢ Votd usted el pasado 5 de Junio?
Segmentacion: Usuario de Redes Sociales

mSi mNo

46.9% 53.4%

Ninguna Primaria Secundaria Preparatoria  Profesional o mas Si tiene No tiene Si usa No usa
Base: 3,761 Entrevistas Base: 3,761 Entrevistas Base: 3,761 Entrevistas
- , ) B B Gréfica 2:.8 ¢ Voto usted el pasado 5 de Junio?
Grafica 2.7: ¢ Vot6 usted el pasado 5 de Junio? Segmentacion: Educacion i = No Segmentacion: Medio de Transporte S N
' M Si H No

Empleado
Base: 3,761 Entrevistas

Estudiante

Auto-empleado Profesionista

No declara

Desempleado  Pensionado

Auto
Base: 3,761 Entrevistas

Ama de Casa

Empresario

Otro

Transporte Publico
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En Ahome mencionaron que no habrian ido a votar por trabajo. En Culiacan por no creer en
la politica y destaca el Miedo. En Guasave destacan son los mismos y el hartazgo. En
Mazatlan destaca no creen en la politica y el trabajo.

Grafica 3.1: ; Seleccione los 3 principales motivos por los cudles usted cree que la gente no voto vs Ciudad

No cree en la politica

No sirve votar

Flojera

Trabajo

Son los mismos

Hartazgo

Miedo

No hubo por quién votar

Amenaza

Otra:

Base: 3,761 Entrevistas

Promedio Ahome Culiacan Guasave Mazatlan

18.3% 16.9% 18.2% 21.4%
- 14.4% 11.7% 15.0% 15.1% 15.2%
- 13.8% 19.1% 13.4% 10.4% 12.7%
- 12.2% 22.4% 7.5% 10.5% 13.8%
- 10.7% 8.5% 10.2% 14.7% 10.3%
- 9.6% 8.5% 8.9% 13.6% 8.9%
- 6.6% 2.7% 11.3% 2.2% 4.7%

- 6.0% 4.8% 5.9% 8.4% 5.3%

. 4.2% 1.4% 6.8% 2.2% 3.4%

. 4.1% 2.6% 4.3% 4.7% 4.4%
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Los jovenes no votaron por flojera, hartazgo y por no creer en la politica. Los de 35 a 44

anos no votaron por trabajo y por no creer en la politica. Destaca el miedo en aquellos de
45 a 54 anos. Los mas grandes no votaron por un desinterés general en la politica.

Grafica 3.2: ; Seleccione los 3 principales motivos por los cudles usted cree que la gente no voté vs Grupo de Edad

No cree en la
politica

No sirve votar

Flojera

Trabajo

Son los mismos

Hartazgo

Miedo

No hubo por quién
votar

Amenaza l 4.2%

Otra:

Promedio 18 a 24 afios 25 a 34 afios

18.4% 18.5% 19.3%
- 14.4% 14.6% 13.9%
- 13.8% 21.1% 14.3%
- 12.2% 11.0% 15.1%
- 10.7% 10.9% 9.4%
- 9.6% 6.7% 11.6%
. 6.6% 4.2% 6.4%
. 6.0% 5.5% 4.7%

2.5% 3.5%

l 4.1% 4.8% 1.9%

35 a 44 Afos 45 a 54 Afos 55 a 64 Afios 65 Aflos 0 mas
17.7% 16.8% 20.4% 17.3%
14.9% 12.8% 14.4% 16.6%
12.3% 12.0% 9.2% 7.7%
16.0% 11.9% 8.3% 7.3%
11.0% 9.0% 11.3% 14.1%
9.6% 10.1% 11.3% 9.4%
4.9% 11.1% 8.5% 6.6%
5.9% 5.7% 7.2% 8.6%
3.3% 8.0% 4.3% 5.5%
4.5% 2.6% 5.1% 7.0%

Base: 3,761 Entrevistas
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Mas del 80% de los votos fueron recibidos en el medio dia 0 antes. Y que el 78% de los
votantes decidieron por quién votarian al menos un mes antes de la eleccion. 10% dijo
decidir su voto el mismo dia de las elecciones, 6% lo hizo en la casilla.

Gréfica 5: - ¢ A qué hora salié a votar?

/ 18.6%

15.9%

\

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron)

m Maiana
[1 Media mafana
[1 Medio dia

[]Tarde

Grafica 6: - ; Cuando decidié por quién votar?

Hace dos meses o mas

50.4%

Hace un mes

Hace quince dias 11.0%

El dia de las elecciones - 10.9%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron)

27.7%

Gréfica 7. — (Decidio el dia de las elecciones) La decision la tomé

39.9%

Antes de llegar a la casilla

Base: 203 Entrevistas (10.9% de 49.7% que si votaron)

60.1%

En la casilla
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En esta eleccion, el peso del partido fue mayor que cualquiera de los otros motivos
prODUG‘StOS en Ia pregu nta . Grafica 6.a: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de

la gente voto6 por este candidato (Tres menciones)

Grafica 6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de 0%

la gente voto por este candidato (Total de menciones) Por su partido 9185%
. (0]
P 18.8%
Por su partido _ 22.6% Por sus propuestas 27.0%
17.7%
Por sus propuestas _ 21.2% P 14.8%
Por su experiencia 16.4%
. . 9.5%
Por su experiencia - 13.6% B os%
Por un cambio de gobierno 16.5%
Por un cambio de gobierno - 12.1% 10.4%
P 20%
Por su publicidad . 6.1% Por su publicidad i
9.5%
' | 13%
Porque es trabajador . 5.2% Porque es trabajador 5.5% W lera mencién
8.9% Ind L
Porque es honesto . 4.5% | 0.6%
Porque es honesto 4.7% 3era mencién
. 8.0%
Porque es conocido . 4.0% I 14%
Porque es conocido 3.8%
Porque es cercano a la gente l 3.4% 6.6%
| 1.2%
Porque es cercano a la gente 2.6%
Porque es el menos peor .39
f 18%
Porque es lider I 2.6% Porque es el menos peor 2.4%
5.7%
Por decepcién I 1.5% o os%
Porque es lider 1.8%
0,
Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron) 20k
| 0.8%
Por decepcidn 1.6%
2.1%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron) -



En el caso del voto a gobernador ,en lo general, fue mas fuerte el partido en Mazatlany
Ahome. Las propuestas y el cambio de Gobierno en Guasave. Y en Culiacan el trabajo y el
cambio de gobierno destacan respecto al promedio.

Grafica 6.1 - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de la gente vot6 por este candidato a gobernador vs Ciudad (Total de
menciones)

Promedio Ahome Culiacan Guasave Mazatlan

Por su partido % 19% 19%

X
X

Por sus propuestas 1% 19% 2%

Por un cambio de

por supublicidad [ 6% % % o a% 8%

Porque es trabajador [l 5% A%

porque eshonesto [l 4% 5% L os% A% 3%
Porque es conocido [l 4% D 2% 5% % 3%
Porque e;ei‘ireca"”'a W 3y 3% L % 5% L 3%

Porque es el menos peor [ 3% 4% 3% L % A%
Porque eslider [Jl] 3% | 1% 3% 3% | 1%

2% L 2%

8% 4% 2%

Por decepcidn I 2% I 1% 1%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron)
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Los jovenes votan mas tarde, los mas viejos lo hacen mas temprano. Los mas educados

también votan mas temprano.

Grafica 5.1: ¢ A qué hora sali¢ a votar?

Segmentacidn Género Masculino Femenino
Mafiana - 37.4% - 33.7%
Media mafiana 29.4% 30.6%
Medio dia 15.0% 16.7%
Tarde 18.2% 19.0%

Grafica 5.3: ¢ A qué hora sali¢ a votar?

Segmentacion Edad 18 a 24 afios 25 a 34 aiios 35 a 44 Afos
Mafiana - 23.3% - 33.0% - 33.4%
Media mafiana 28.4% 30.1%
Medio dia 18.7% 18.1% 18.0%
Tarde 29.6% 18.8% 16.4%

Grafica 5.4: ;A qué hora sali¢ a votar?
Segmentacion Educacién

Ninguna Primaria

Media mafiana 18% 31%
Medio dia 10% 11%
Tarde 20% 14%

Base: 1,686 Entrevistas (49% que si votaron)

Grafica 5.2: ¢ A qué hora sali6 a votar?

Segmentacidn Hijos Si tiene No tiene
Mafiana - 37.1% - 29.4%
Media mafiana 31.0% 26.2%
Medio dia 14.8% 20.3%
Tarde 17.2% 24.2%
45 a 54 Aios 55 a 64 Aios 65 Afios 0 mas
31.7% 27.4% 28.4%
10.7% 17.9% 10.9%
22.8% 11.1% 11.8%
Secundaria Preparatoria Profesional o mas
34% 32% 25%
17% 18% 18%
16% 20% 22%
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Resulta interesante que los segmentos con acceso a internety redes sociales son los que
votan mas tarde. La explicacion es que criterios que estan relacionados con la edad.

Grafica 5.5: ¢ A qué hora sali¢ a votar?

Grafica 5.6: ;A qué hora sali6 a votar?

Segmentacion Internet Internet - Si Internet - No Segmentacion Redes S, Redes Sociales-Si  Redes Sociales - No
Mafiana - 33.5% - 38.2% Mafiana - 33.9% - 37.1%
Media mafiana 28.1% 32.5% Media mafiana 26.3% 33.8%
Medio dia 17.6% 13.6% Medio dia 18.1% 13.6%
Tarde 20.8% 15.6% Tarde 21.7% 15.5%
Grafica 5.7: ;A qué hora sali¢ a votar?
Segmentacion Ocupacion  Estudiante Empleado Auto-empleado Profesionista Empresario

Media mafiana 27% 31% 32% 22% 9%
Medio dia 19% 18% 14% 14% 19%
Tarde 30% 21% 17% 23% 22%
Ama de Casa Desempleado Pensionado No declara
Media mafana 34% 33% 22% 33%
Medio dia 15% 16% 13% 14%
Tarde 16% 13% 8% 13%

Base: 1,686 Entrevistas (49% que si votaron)
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Son las mujeres y los mas jovenes los que tardan mas en decidir su voto. El voto volatil se
refrenda en estos dos demograficos.

Grafica 6.1: ; Cuando decidié por quién votar?

Segmentacion Género

Hace dos meses o mds

Hace un mes

Hace quince dias

El dia de las elecciones

Masculino
52.2%

27.5%

g~
. 10.6%

Grafica 6.3: ; Cuando decidié por quién votar??

Segmentacién Edad

Hace dos meses o mas
Hace un mes
Hace quince dias

El dia de las elecciones

18 a 24 aiios
45.5%

22.6%

Femenino

33.7%

30.6%

25 a 34 afios
45.2%

30.3%

l 9.3%

35 a 44 Afos
51.2%

25.6%

. 12.3%

Grafica 6.4: ; Cuando decidié por quién votar?

Segmentacién Educacion

Hace dos meses o mas
Hace un mes
Hace quince dias

El dia de las elecciones

Ninguna
57%

25%

g
B o

Base: 1,686 Entrevistas (49% que si votaron)

Primaria
56%

25%

I~
B

Graéfica 6.2: ; Cuando decidi6 por quién votar?

Segmentacion Hijos Si tiene
Hace dos meses o mds 52.1%
Hace un mes 28.3%
Hace quince dias . 9.8%
El dia de las elecciones . 9.8%
45 a 54 Afios 55 a 64 Aiios
56.8% 48.8%
25.1% 36.1%

I 8.3%
l 9.8%

Secundaria

I~
B -

46%

34%

I 6.7%
I 8.3%

No tiene

44.2%

25.2%

65 Afos o mas
56.3%

26.6%

I 7.0%
l 10.0%

Preparatoria
47%

27%

W -
g o

Profesional o mas
53%

24%

B
B
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Hay mas definicion entre usuarios de internety redes sociales. Pero el demografico mas
definido en cuanto a su voto es el empresario. Solo el 3% decidio el dia de la eleccion.

Graéfica 6.5: ; Cuando decidié por quién votar??
Segmentacion Internet

Internet - Si Internet - No
Hace dos meses 0 mas 50.0% 38.2%
Hace un mes 25.9% 32.5%

Hace quince dias . 12.7% . 13.6%
El dia de las elecciones . 11.5% - 15.6%

Grafica 6.7: ; Cuando decidié por quién votar?

Segmentacién Ocupacion Estudiante Empleado
Hace dos meses o mas 42% 55%
Hace un mes 24% 24%

Hace quince dias - 20% . 11%
El dia de las elecciones . 14% l 10%

Gréfica 6.6: ; Cuando decidio por quién votar?

Segmentacion Redes S, Redes Sociales -Si  Redes Sociales - No

Hace dos meses o0 mas 50.1% 50.8%

Hace un mes 25.0% 30.4%

Hace quince dias . 12.8% . 9.2%
El dia de las elecciones . 12.1% l 9.6%

Auto-empleado Profesionista Empresario
49% 52% 66%
30% 27% 25%

I 9% . 12% I 6%
. 13% I 8% I 3%

Ama de Casa Desempleado Pensionado No declara
Hace dos meses o mas 47% 47% 62% 54%
Hace un mes 30% 35% 24% 24%

Hace quince dias . 10% I 7%
El dia de las elecciones . 13% . 11%

Base: 1,686 Entrevistas (49% que si votaron)

i~ N
I 6% I 7%
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Nos llama la atencion como en Culiacan el Miedo y la Amenaza suben 2 puntos respecto al
estado.

Grafica 2.1: 4 s 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no voté? Gréfica C2.1: 45 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no vot6?
(Total de Menciones) (Total de Menciones)
Promedio Culiacan
No cree en la politica No cree en la politica
No sirve votar _ 14.4% No sirve votar _ 15.0%
Flojera _ 13.8% Flojera _ 13.4%
Trabajo - 12.2% Miedo - 11.3%
Son los mismos - 10.7% Son los mismos - 10.2%
Hartazgo - 9.6% Hartazgo - 8.9%
Miedo - 6.6% Trabajo - 7.5%
No hubo por quién votar - 6.0% Amenaza - 6.8%
Amenaza - 4.2% No hubo por quién votar - 5.9%
Otra: . 4.1% Otra: - 4.3%
Base: 3,761 Entrevistas Base: 791 Entrevistas (48.3% que dice no haber votado)
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En Culiacan la gente votd y decidio su voto un poco mas tarde que en el conjunto de los

municipios.
Grafica 5: ;A qué hora sali¢ a votar?
Promedio
Mafana _ 35.5%
Media mafiana 30.0%
Medio dia 15.9%
Tarde 18.6%
Grafica 6: ¢ Cuando decidi6 por quién votar?
Promedio
Hace dos meses o mas 50.4%
Hace un mes 27.7%

Hace quince dias - 11.0%
El dia de las elecciones - 10.9%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron)

Grafica 6.a: Ese dia tomd su decision

Antes de llegar a la casilla 39.9%

En la casilla 60.1%

Base: 208 Entrevistas (10.9% que decide
el dia de las elecciones)

Gréfica C.5: ¢ A qué hora sali6 a votar?

Culiacan
Mafiana _ 30.4%
Media mafiana 32.7%
Medio dia 19.1%
Tarde 17.7%

Grafica C.6: ¢ Cuando decidio por quién votar?

Culiacan
Hace dos meses o mas 45.4%

Hace un mes 28.7%

Hace quince dias - 15.5%
El dia de las elecciones - 10.4%

Base: 846 Entrevistas (51% que si votaron)

Grafica C.6.a: Ese dia tomo su decision

Antes de llegar a la casilla 53.4%

En la casilla 46.6%

Base: 80 Entrevistas (10.9% que decide
el dia de las elecciones)
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En Culiacan se reparten un poco mas los motivos de voto para Gobernador. Pierden terreno
las propuestas y el partido, y ganan el cambio de gobierno y la publicidad.

Graéfica 6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de Graéfica C.6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria
la gente voto6 por este candidato (Total de menciones) de la gente votd por este candidato (Total de menciones)
Promedio Culiacan
Por su partido _ 22.6% Por su partido _ 19.4%
Por sus propuestas _ 21.2% Por sus propuestas _ 19.3%
Por su experiencia - 13.6% Por un cambio de gobierno - 13.1%
Por un cambio de gobierno - 12.1% Por su experiencia - 12.6%

X

Por su publicidad 6.1 Porque es trabajador

~
3
X
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>
X

Porque es trabajador Por su publicidad

Porgue es honesto 4.5% Porque es conocido 5.2%
q

w
N
X

P
Q
X
X

Porque es conocido Porque es honesto 5.0

w
<
N

Porque es cercano a la gente Porque es cercano a la gente
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X

Porque es el menos peor Porque es lider

Porque es lider 2.6% Porque es el menos peor 2.7%
q

—- 1 1
w
H
X
N B N
w
&)
X

Por decepcidn 1.5% Por decepcidn 1.6%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron) Base: 846 Entrevistas (51.7% que si votaron en Culiacén)






En Ahome la gente reportd en mucho mayor porcentaje no haber ido a votar por trabajo,
pero también por flojera y porque no cree en la politica.

Grafica 2.1: ;s 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no voté? Gréfica A2.1: ;s 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no voté?
(Total de Menciones) (Total de Menciones)
Promedio
No cree en la politica Trabajo
No sirve votar _ 14.4% Flojera _ 19.1%
Flojera _ 13.8% No cree en la politica _ 18.3%
Trabajo - 12.2% No sirve votar - 11.7%
Son los mismos - 10.7% Hartazgo - 8.5%
Hartazgo - 9.6% Son los mismos - 8.5%
Miedo - 6.6% No hubo por quién votar - 4.8%
No hubo por quién votar - 6.0% Miedo . 2.7%
Amenaza - 4.2% Otra: . 2.6%
Otra: . 4.1% Amenaza I 1.4%
Base: 3,761 Entrevistas Base: 360 Entrevistas (48.5% que dice no haber votado Ahome)
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En Ahome vemos un voto mas temprano, pero una decision mas tardia y con mayor
incertidumbre al momento de llegar a la casilla.

Grafica 5: ;A qué hora sali¢ a votar? Grafica A.5: ;A qué hora sali6 a votar?
Promedio Ahome
Mafana _ 35.5% Mafiana _4.8%
Media mafiana 30.0% Media mafana 27.7%
Medio dia 15.9% Medio dia 11.8%
Tarde 18.6% Tarde 15.6%
Gréfica 6: ¢ Cuando decidi6 por quién votar? Grafica A.6: ; Cuando decidié por quién votar?
Promedio Ahome
Hace dos meses o mas 50.4% Hace dos meses o mas 43.7%
Hace un mes 27.7% Hace un mes 36.3%

Hace quince dias - 11.0% Hace quince dias . 8.6%
El dia de las elecciones - 10.9% El dia de las elecciones - 11.5%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron) Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron)
Grafica 6.a: Ese dia tom6 su decision Grafica C.6.a: Ese dia tomd su decisién
Antes de llegar a la casilla 39.9% Antes de llegar a la casilla 28.2%
Enla casilla 60.1% En la casilla 71.8%
Base: 208 Entrevistas (10.9% que decide Base: 208 Entrevistas (10.9% que decide
el dia de las elecciones) el dia de las elecciones)
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En Ahome el voto por Gobernador estuvo mas inclinado al cambio de gobiernoy la
experiencia que el promedio de los municipios.

Grafica 6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de Grafica A.6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de
la gente voto por este candidato (Total de menciones) la gente votod por este candidato (Total de menciones)
Promedio Ahome
Por su partido _ 22.6% Por su partido _ 19.4%
Por sus propuestas _ 21.2% Por sus propuestas _ 19.3%
Por su experiencia 13.6% Por un cambio de gobierno 13.1%

Por un cambio de gobierno 12.1% Por su experiencia 12.6%
Por su publicidad - 6.1% Porque es trabajador - 7.7%
Porque es trabajador . 5.2% Por su publicidad - 6.4%

Porque es honesto . 4.5% Porque es conocido . 5.2%

Porque es conocido . 4.0% Porque es honesto . 5.0%
Porque es cercano a la gente . 3.4% Porque es cercano a la gente . 3.5%
Porque es el menos peor l 3.3% Porque es lider . 3.5%
Porque es lider I 2.6% Porque es el menos peor I 2.7%

Por decepcidn I 1.5% Por decepcion I 1.6%
Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron) Base: 339 Entrevistas (48.5 % que si votaron en Ahome)
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Analisis Municipal

Mazatlan




La desmotivacion en la politica se muestra mas fuerte en Mazatlan, pues el no cree en la

politicasube casi 3 puntos porcentuales.

Grafica 2.1: ;s 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no vot6?
(Total de Menciones)

Promedio

No cree en la politica 18.4%

No sirve votar 14.4%

Flojera 13.8%

Trabajo

12.2%

Son los mismos 10.7%

Hartazgo 9.6%

Miedo 6.6%

No hubo por quién votar - 6.0%

Amenaza - 4.2%
Otra: . 4.1%

Base: 3,761 Entrevistas

Grafica M2.1: ¢,s 3 principales motivos por los cudles usted cree que la gente no vot6?
(Total de Menciones)

No cree en la politica 21.4%

No sirve votar 15.2%

Trabajo 13.8%

Flojera 12.7%

Son los mismos 10.3%

Hartazgo 8.9%

No hubo por quién votar - 5.3%

Miedo - 4.7%
Otra: - 4.4%
Amenaza . 3.4%

Base: 411 Entrevistas (48.5% que dice no haber votado)
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El voto en Mazatlan se recibié un poco mas tarde. Y de decidio también de una manera
mas tardia, con la mayoria de la decision del dia de la eleccion en la casilla.

Grafica 5: ;A qué hora sali¢ a votar?

Promedio
Mafana _ 35.5%
Media mafiana 30.0%
Medio dia 15.9%
Tarde 18.6%

Grafica 6: ¢ Cuando decidi6 por quién votar?
Promedio

Hace dos meses o0 mas 50.4%

Hace un mes 27.7%

Hace quince dias - 11.0%
El dia de las elecciones - 10.9%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron)

Grafica 6.a: Ese dia tomd su decision

Antes de llegar a la casilla 39.9%

En la casilla 60.1%

Base: 208 Entrevistas (10.9% que decide
el dia de las elecciones)

Grafica M.5: ¢ A qué hora sali6 a votar?

Mazatlan
Mafiana _ 38.9%
Media mafiana 26.9%
Medio dia 12.8%
Tarde 21.3%

Grafica M.6:  Cuando decidio por quién votar?
Mazatlan

Hace dos meses 0 mas 50.7%

Hace un mes 26.7%

Hace quince dias . 8.8%
El dia de las elecciones - 13.9%

Base: 375 Entrevistas (47.7% que si votaron)

Grafica M.6.a: Ese dia tomo su decision

Antes de llegar a la casilla 32.7%

En la casilla 67.3%

Base: 40 Entrevistas (13.9% que decide
el dia de las elecciones)
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En Mazatlan vemos una mayor fuerza del partido y las propuestas en la seleccion del

candidato.

Grafica 6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de

la gente voto por este candidato (Total de menciones)

Promedio

Por su partido

Por sus propuestas

Por su experiencia

Por un cambio de gobierno

6.1

X

Por su publicidad

Porque es trabajador

Porque es honesto 4.5%

w
N
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Q
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Porque es conocido
Porque es cercano a la gente
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Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron)

13.6%

12.1%

22.6%
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Grafica M.6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria

de la gente votd por este candidato (Total de menciones)

Por su partido

Por sus propuestas

Por su experiencia

Por un cambio de gobierno
Por su publicidad

Porque es el menos peor
Porque es honesto

Porque es conocido
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Base: 375 Entrevistas (47.7 % que si votaron en Mazatlan)
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En Guasave también hay desmotivacion en la politica, pero se siente un poco mas fuerte
pues se opind mucho mas fuerte que lo estatal que eran los mismos.

Grafica 2.1: ;s 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no vot6? Grafica G2.1: 45 3 principales motivos por los cuales usted cree que la gente no votd?
(Total de Menciones) (Total de Menciones)
Promedio Guasave
No cree en la politica No cree en la politica
No sirve votar _ 14.4% No sirve votar _ 15.1%
Flojera _ 13.8% Son los mismos _ 14.7%
Trabajo - 12.2% Hartazgo _ 13.6%
Son los mismos - 10.7% Trabajo - 10.5%
Hartazgo - 9.6% Flojera - 10.4%
Miedo - 6.6% No hubo por quién votar - 8.4%
No hubo por quién votar - 6.0% Otra: - 4.7%
Amenaza - 4.2% Amenaza l 2.2%
Otra: . 4.1% Miedo l 2.2%
Base: 3,761 Entrevistas Base: 331 Entrevistas (51.8% que dice no haber votado)
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La gente salio a votar mas tarde en Guasave, pero el voto estaba decidido de mucho
tiempo atras a comparacion que el promedio de los municipios.

Grafica 5: ;A qué hora sali¢ a votar? Grafica G.5: ¢ A qué hora sali6 a votar?
Promedio Guasave
Mafana _ 35.5% Mafana _ 35.1%
Media mafiana 30.0% Media mafana 28.6%
Medio dia 15.9% Medio dia 15.3%
Tarde 18.6% Tarde 21.1%
Gréfica 6: ¢ Cuando decidi6 por quién votar? Grafica G.6: ¢ Cuando decidié por quién votar?
Promedio Guasave
Hace dos meses o mas 50.4% Hace dos meses o mas 71.4%
Hace un mes 27.7% Hace un mes 16.6%

Hace quince dias - 11.0% Hace quince dias I 4.2%
El dia de las elecciones - 10.9% El dia de las elecciones . 7.8%

Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron) Base: 308 Entrevistas (47.7% que si votaron)
Grafica 6.a: Ese dia tom6 su decision Grafica G.6.a: Ese dia tomd su decision
Antes de llegar a la casilla 39.9% Antes de llegar a la casilla 25.0%
Enla casilla 60.1% En la casilla 75.0%
Base: 208 Entrevistas (10.9% que decide Base: 27 Entrevistas (7.8% que decide
el dia de las elecciones) el dia de las elecciones)
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El cambio de gobierno en Guasave peso un poco mas que el promedio. Y al parecer, se
fijaron mas en las propuestas que en el partido.

Grafica 6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria de Grafica M.6: - Seleccione los 3 principales motivos por los que usted cree que la mayoria
la gente voto por este candidato (Total de menciones) de la gente votd por este candidato (Total de menciones)
Promedio Guasave
vorsuparico [ = vorsus propuestss [N =
Por sus propuestas _ 21.2% Por su partido _ 19.3%
Por su experiencia - 13.6% Por un cambio de gobierno - 15.6%
Por un cambio de gobierno - 12.1% Por su experiencia - 14.2%

Por su publicidad - 6.1% Porque es cercano a la gente . 5.0%

Porque es trabajador . 5.2% Porque es conocido . 4.1%

Porque es honesto . 4.5% Porque es honesto . 3.8%

Porque es conocido . 4.0% Porque es trabajador . 3.7%

Porque es cercano a la gente . 3.4% Por su publicidad . 3.7%
Porque es el menos peor l 3.3% Porque es el menos peor . 3.6%
Porque es lider I 2.6% Porque es lider I 2.8%

Por decepcidn I 1.5% Por decepcion I 2.3%
Base: 1,868 Entrevistas (49.7% que si votaron) Base: 375 Entrevistas (47.7 % que si votaron en Mazatlan)
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Conclusiones Finales




Conclusiones Finales

* Los resultados demuestran que demograficamente y circunstancialmente
los votantes reaccionan a distintos estimulos del ambiente electoral.

« Hay datos concluyentes en que cada municipio también se comporta de
manera distinta en cuanto los motivos del ejercicio del voto.

» Sin embargo, el primer enemigo a vencer es el desdén del votante hacia
con la politica. Por lo que el trabajo que se tiene que hacer no es solo en la
parte electoral sino también en la parte politica de los temas.

 Hay otras variables que deben ser controladas para aumentar la
participacion pero sobre todo el interés del electorado, pero todas estas
variables pueden ser subsanadas en caso de aumentar el interés en la
politica.
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Muestra y Metodologia de Estudio

Fechas de Levantamiento

Poblacién Sujeta de Estudio

Filtros de Aplicacién

Lugar de Aplicacion
Alcance del Estudio
Técnica de Recoleccion de

Datos y Aplicacion de
Encuesta

Tamano de la Muestra

Sistema de Seleccion del
Encuestado

9, 10 y 11 de Septiembre 2017
Hombres y Mujeres del Estado de Sinaloa en Culiacan, Mazatlan, Ahome y Guasave.

+ Ser mayores de 18 afos

+ Contar con credencial de elector vigente

» Vivir en el domicilio donde se aplica la encuesta
+ Aceptar contestar la encuesta

+ Tener dedo Manchado o Credencial Marcada

* Resultados Globales Estatales

Vivienda del Encuestado

El alcance del estudio se limita a ciudadanos dentro del listado nominal electoral del INE. Identificando a
votantes por dedo manchado o bien, por credencial marcada.

Encuesta cara a cara, en el domicilio del encuestado, documentada en smartphone y apoyada por tarjetones
ilustrativos para el soporte de la respuesta. Se respetaron los objetivos y cuotas poblacionales de acuerdo a
la demografia del municipio.

Culiacén Mazatlan Ahome Guasave
Intentos: 3,986 Intentos: 1,510 Intentos: 1,411 Intentos: 1,290
Aceptd: 2,385 Acepto: 1,057 Acepto: 923 Aceptd: 899
Efectivas: 1,703 Efectivas: 755 Efectivas:684 Efectivas: 620
TOTAL 3,761

Con base en la lista nominal de cada ciudad y dentro de la zona, y los resultados de las ultimas tres
elecciones locales, se seleccionaron entre 35 y 45 puntos de levantamiento (secciones) dependiendo de la
zona en investigacion y de acuerdo al peso y relevancia poblacional de cada punto. Cada punto de
levantamiento conto con la cantidad proporcional de encuestas respecto a su peso poblacional. En cada
seccién se seleccionaron de manera sistematica aleatoria hasta 20 manzanas, y dentro de cada manzana se
seleccionaron hasta 3 viviendas, y en cada vivienda se selecciond un ciudadano para entrevista
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Muestra y Metodologia de Estudio

Analisis y Presentacion de
Resultados

Segmentacidn

Nivel de Confianza y
Margen de Error

Personal Involucrado

Sistema de Supervision de
Trabajo de Campo y Control
de Calidad

Legal

Registro ante el Consejo
Estatal Electoral de Sinaloa

Datos de Contacto

Los resultados del estudio son elaborados son porcentajes, promedios y frecuencias simples basadas en la
recoleccion de los datos. Presentados por medio de graficas de barra, pie, dona y tablas. Se incluyen también
graficas de correlacion y causalidad estadistica.

La informacién se encuentra segmentada por los principales municipios del Estado (Culiacan, Mazatlan,
Ahome, Guasave).

Asi como también segmentaciones de tipo de votante (Demograficos) , género, edad (por rangos), ocupacion,
ingreso y escolaridad.

En el caso de cada municipio el margen de error no es mayor al +3.8%. En el caso de la suma de las zonas
el margen de error no es mayor al +2.34% En todos los casos la muestra garantiza un nivel de confianza del
95%. Esto considerando como poblacién base aquellos que cuentan con acceso a internety con apertura a
uno de los canales de distribucién mencionados anteriormente.

+ 3 Analistas de Datos Digitales » 1 Supervisores de Campo Digital
» 1 Codificador * 2 Analistas de informacion
» 1 Especialista * 1 Investigador

Se supervisaron cuando menos un 5% de las encuestas levantadas buscando una respuesta via telefonica,
correo electronico, y de manera posterior se supervisé hasta un 10% del total del levantamiento usando el
mismo método de contacto. Se utilizaron bitacoras de logistica de acuerdo a la hora y dia de respuesta.

Soluciones Think Mercadotecnia SC
contacto@thinksite.biz

Tel: 667 7166351

Culiacan, Sinaloa.
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